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REsuMO

O Brasil nos ultimos anos tem se destacado no cenario internacional como
uma na¢ao emergente. As mudangas introduzidas pelo crescimento econdmico
resultaram em uma mobilidade social significativa na base da piramide social.
No entanto, as abordagens tém privilegiado dimensoes diferentes desse fendme-
no, chegando a ser denominada na literatura como o surgimento de uma ‘nova
classe média. O que se propoe aqui é discutir brevemente as distintas posi¢oes
sobre essa mudanga na sociedade, destacando sua simplificagdo pelos meios de
comunicacao.

ABSTRACT

Brazil in recent years has stood out in the international scene as an emer-
ging nation. The changes brought about by economic growth have resulted in
significant social mobility at the base of the social pyramid. However, the appro-
aches have privileged different dimensions of this phenomenon, coming to be
denominated in the literature as the emergence of a ‘new middle class. What is
proposed here is to briefly discuss the different positions on this change in socie-
ty, highlighting its simplification by the media.

PALAVRAS-CHAVE: mobilidade, classe e midia
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INTRODUGAO

Brasil nos ultimos anos tem se destacado positivamente no cendrio inter-

nacional como uma nagdo emergente, com destaque em 2008 quando foi
promovido a investment grade pela agéncia de classificagdo de risco Standard &
Poor’s e em 2009 quando o presidente Lula foi saldado pelo presidente dos EUA,
Barack Obama, como “Thats my man” no encontro do G-20 em Londres. As mu-
dangas introduzidas pelo crescimento econdmico, com destaque para os ganhos
reais do saldrio minimo e o do Programa Bolsa Familia, resultaram em uma mo-
bilidade social significativa na base da pirdmide. No entanto, as abordagens tém
privilegiado dimensdes diferentes desse fendmeno, chegando a ser denominada
na literatura especializada como uma ‘nova classe média. O que se propde neste
artigo ¢ discutir brevemente as distintas posi¢des sobre essa mudanga, destacan-
do a simplificagdo desse fendmeno pelos meios e comunicagio.

AS CLASSES SOCIAIS

Algumas mudangas estruturais, como a queda do muro de Berlim, serviram
para estimular os debates em torno das novas configuragdes da vida social no
capitalismo contemporaneo. Questdes como identidade de classe trabalhadora,
estilos de vida, sociabilidade da classe trabalhadora continuaram a possibilitar a
compreender da expressao de vida coletiva e da agdo coletiva desses individuos
como grupos organizados. O atual caso da emergéncia de uma nova classe média
traz a cena um fendmeno novo carente de debates sociologicos.

Sem pretender resgatar um debate mais profundo sobre classes sociais no
Brasil, propde-se fazer uma breve apresentagdo do tema, ja que essa é uma arena
marcada por uma grande disputa ideoldgica. Depois de um tempo de “esfria-
mento” da discussdo sobre classes sociais a emergéncia da denominada “classes
média” fez efervescer a produgdo académica sobre as classes sociais.

A discussao sobre classe nos remete ainda aos dois principais classicos da
sociologia: Marx e Weber. As teorias desses dois autores forma a base da maioria
das analises sobre estratificacdo social e classes sociais. Para Marx, o processo
de transformacéo social se encontra estreitamente relacionado com as contra-
di¢des que ocorrem na base material da sociedade: com as contradi¢oes que se
manifestam entre as for¢as produtivas e as relagoes de producao e com as lutas de
classes. Em cada contexto histdrico, a classe dominada da época seria o agente da
transformacao social na medida em que adquirisse consciéncia das contradi¢des
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sociais e na medida em que se organizasse para a conquista do poder politico
enquanto instrumento promotor das mudangas. Nesse modelo tedrico as classes
teriam sua origem na esfera da produgdo. A teoria de classes de Marx possibi-
lita identificar a configuragao basica das classes de cada modo de produgao, ou
seja, aquelas que responderiam pela dinamica essencial de uma dada sociedade,
definindo as relagdes com as demais classes, tendo como tendéncias, no modo
capitalista de produgdo, de separar cada vez mais o trabalho e a propriedade dos
meios de produgao, eliminando assim as divisdes intermediarias das classes.

Max Weber desenvolveu sua teoria de classe social, a partir da estratificacao
social. Embora aceitasse que as classes tinham origem na dimensdo economica,
Weber encontrou outros fatores econdmicos na formagdo das classes. Segundo
Weber, as divisdes de classes derivavam ndo apenas da posse ou nao dos meios
de produg¢io, mas de diferencas econdmicas que nao estavam relacionadas dire-
tamente com a propriedade. Esses recursos estao relacionados as habilidades e
qualificagdes que afetam o tipo de trabalho que os individuos podem ter, ou seja,
sua posi¢do de mercado. Algumas profissdes oferecem maiores salarios e condi-
¢oes de trabalho mais favoraveis que outras. Dessa forma, algumas “credenciais”
como titulos, diplomas e habilidades tornam os individuos mais “vendaveis” que
individuos sem esses atributos. Além disso, as camadas sociais poderiam se ex-
pressar também por “estilos de vida’, assim as sociedades se separariam em dife-
rentes grupos de reputagdo baseados ndo apenas em posi¢oes econdmicas, mas
também em critérios ndo econdmicos, como moral, cultural e de estilo de vida,
que seriam sustentados através da intera¢ao das pessoas com seus pares.

A abordagem sobre classes sociais também foi associada ao consumo, des-
tacando nesse campo, os autores Pierre Bourdieu, Mary Douglas e Isherwood.
A escolha desses autores revela uma preocupagao analitica importante, ja que
o atual debate sobre a nova classe média estd ligado a percepgao deste publico
dentro da estrutura de classes, bem como sua relagdo com o poder de consumo.

Para Bourdieu os membros de uma classe social se envolveriam delibera-
da ou objetivamente em relagdes simbolicas com individuos de outras classes, e
com isso exprimiriam diferengas de situacao e de posicao, que seriam as marcas
de distingdo. Os tragos que Weber atribuiu ao grupo de status pertenceriam a
ordem simbolica. Os grupos de status se definiriam menos por ter do que por ser,
o que ¢ importante é a maneira de usar os bens. As agdes simbolicas exprimiriam
sempre a posi¢ao social segundo uma légica que seria a mesma da estrutura so-
cial, a légica da distingao.

O jogo das distingoes simbolicas se realizaria no interior dos limites estrei-
tos definidos pelas coer¢des econdmicas e, por este motivo, permaneceria um
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jogo de privilegiados. Bourdieu propds um projeto teérico onde trés diferentes
tipos de recurso ou capital (econdmico, cultural e social) operariam no campo
do consumo competindo por status. Diferentemente do capital econémico ou
social, o capital cultural consistiria de um conjunto de gostos raros e distintos,
habilidades, conhecimentos e praticas. O capital cultural ocorreria em trés
formas primadrias: encorpado como conhecimentos, habilidades e disposi¢des
praticas e implicitas; materializado em objetos culturais; e institucionalizado em
diplomas e certificados oficiais que atestariam a existéncia da forma incorpora-
da. As pessoas que detivessem o capital cultural teriam altos niveis educacionais,
pensamento abstrato e profissdes que enfatizassem a produc¢ao simbélica. A dis-
tingdo se daria através da maneira pela qual os objetos seriam consumidos de
forma inacessivel aqueles com menos capital cultural.

A perspectiva de Douglas e Isherwood (2004) também classifica a atividade
de consumo atuando como um sinalizador do status, como “barreira” ou “ponte”,
ou seja, como elemento de distingdo ou de aproximagéo entre individuos ou gru-
pos. Os artigos de luxo seriam usados como armas para a exclusdao. Os autores
entendem que o consumo seria a parte visivel da cultura e seu estudo ajudaria
a entender a “légica concreta das classificagdes” e a definir suas caracteristicas.

O consumo representaria um universo de signos e significados, onde os
objetos “se comunicam”, produzindo e mantendo relacionamentos sociais. O in-
dividuo usaria o consumo para dizer algo sobre si proprio, sua familia e sua lo-
calidade. Assim, todos os produtos poderiam ter significado, mas nenhum por si
mesmo; o significado estaria na relagdo entre os produtos. Douglas e Isherwood
(1979) conseguiram potencializar a nogao de consumo ao mostrar o lado social
e o ato coletivo do consumo que criariam significados e os revisariam a todo o
tempo. Para estes autores, assim como para Bourdieu, as escolhas no consumo
sao moldadas culturalmente e elas se diferenciariam nos gostos.

A NOVA CLASSE MEDIA: O ATUAL DEBATE

No atual debate sobre a nova classe média quatro autores tem se destacado.
Marcelo Neri, Amaury de Souza e Bolivar Lamounier, Jesse Souza e Marcio Po-
chmann. O foco de Neri (2011) é medir as classes econdmicas a partir da litera-
tura de bem-estar social baseada em renda per capita. Com isso a evolu¢ao das
classes econémicas A, B, C, D e E foram percebidas em termos de mensuragao
da distribui¢do de renda. De forma mais particular a classe C - batizada de nova
classe média — se destacou no periodo. Neri afirma que essa nomenclatura esta
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atrelada a estratos economicos e ndo a uma discussao de classes sociais. Mais do
que acesso a0 consumo, o que caracteriza a nova classe média é o trabalho, ou
seja, o lado produtor que permite sustentabilidade para manter o padrao adqui-
rido. O crédito ao consumidor e os beneficios oficiais também fazem parte da
classe C, mas ndo sdo os protagonistas, o emprego formal é o icone, o simbolo
de ascensao. Na visdo do autor, a renda é o apoio central da analise e a ela foram
alinhadas perspectivas subjetivas, tais como, expectativas das pessoas, ativos fisi-
cos, humanos e sociais. Os limites da nova classe média foram estipulados numa
fronteira que aufere a renda média da sociedade, isto é, no sentido estatistico.
Assim a nova classe média esta compreendida entre aqueles acima da metade
mais pobre e um pouco abaixo dos 10% mais ricos.

Entre 2003 e 2011 cerca de 39,6 milhdes de pessoas ingressou na chamada
nova classe média totalizando 59,8 milhdes, configurando um aumento acumu-
lado de 9,12% na proporgao de pessoas pertencentes a esse grupo desde 2009, o
que equivale dizer que cerca de 10,5 milhdes de brasileiros ndo eram e passam a
ser nova classe média. Em numeros absolutos atinge-se a marca de 100,5 milhdes
de brasileiros que possuem renda entre R$ 1.200,00 até R$ 5.174,00 mensais. O
que corresponde a 55,05% da populagao. Dessa forma, a nova classe média tor-
na-se a classe dominante, do ponto de vista econdmico concentrando 46,6% do
poder de compra dos brasileiros em 2011.

Para Neri, pertencer a classe média inclui, além do consumo, o acesso a
carteira assinada como forma de sustentar o padrao adquirido. Crédito e bene-
ticios oficiais fazem parte da classe C, mas como coadjuvantes, o protagonista é
o trabalho formal.

Outra abordagem sobre o tema pode ser vista no trabalho de Amaury de
Souza e Bolivar Lamounier (2010), que destacam o crescimento das classes mé-
dias nos paises emergentes por conta da extraordinaria prosperidade da eco-
nomia mundial nos dltimos 20 anos que antecedem a crise de 2008/09. Dentro
desse contexto, o Brasil é uma parte expressiva desse crescimento que, impul-
sionados pelo aumento do emprego e da renda, em condi¢des de inflagdo baixa
e credito farto, milhdes de brasileiro puderam aumentar seu poder de compra e
comegaram a adquirir casa propria e automovel, apontados pelos autores como
icones de ingresso na classe média, bem como de outros bens de consumo. Os
autores definem um publico com rendimentos entre R$ 1.115 e R$ 4.807 que em
2008 representava 52% da populagdo frente a 44 % em 2002.

As transformagdes ocorridas nos anos 90, onde o Brasil estabiliza sua eco-
nomia e deslancha um processo de reformas estruturais incluindo as privatiza-
¢Oes e a uma reorientagdo da politica social, alterou profundamente as percep-
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¢Oes e estratégias de ascensdo social. Com efeito, milhées de brasileiros passam a
experimentar a mobilidade social num contexto de mudanga no plano das iden-
tidades coletivas. A classe C deixa de ser baixa e comeg¢a a ser média disputando
espagos situados imediatamente acima dela, isto é, a classe média tradicional.

Os autores tem como eixo principal de debate a questao da sustentabilidade
desse publico, ou seja, se os indices de expansdo da nova classe média serdo sus-
tentaveis. Partindo dessa indagagdo, Lamounier e Souza estipulam trés dimen-
soes que dao sustentagao ao processo de mobilidade social. Em primeiro lugar
estdo os fatores economicos, onde a concentragao de renda agrava o cenario bra-
sileiro, mesmo diante da recente diminui¢ao da desigualdade. Outro aspecto que
pode influir na sustentabilidade da ascensdo da classe média é a protelacao de
reformas estruturais, como a trabalhista e a tributaria sem as quais as distancias
entre os setores formais e informais ainda serdo profundas. E por dltimo o fato
do crescimento e da mobilidade da nova classe média ocorrer via consumo e nao
por novos padrdes de organizagdo ou desempenho na produ¢ao. Em sintese, os
fatores econdmicos apontam para uma vulnerabilidade face a instabilidade dos
empregos e consequentemente da renda, além do alto grau de endividamento
dos individuos e o isolamento social dos mesmos.

Na dimensao social, destaca-se o papel da educagao, do empreendedorismo
e das atitudes em relagdo ao trabalho. De acordo com os autores, a educa¢do tem
sido ponto-chave na criagdo de chance de acesso a classe média, verificando uma
relagdo direta entre a ascensao da nova classe média e a queda da disparidade
educacional e de renda. A educagdo, mais precisamente o curso superior, é um
fator determinante tanto para a ocupagao exercida quanto um potencial aumen-
to das chances de mobilidade ocupacional.

E por fim, os recursos politicos, os quais os autores ressaltam como funda-
mentais. O capital social das classes médias antigas é superior ao da ascendente
classe média e estd baseada em larga medida nas familias e no circulo de amigos.
Os autores questionam se a nova classe média podera desempenhar um papel
transformador na sociedade como anteriormente na historia politica do pais.

Com base em pesquisa quantitativa e qualitativa, os autores exploraram a
identificagdo subjetiva de classe. Em relagao aos critérios subjetivos de classe,
sem considerar uma ideia rigorosa de consciéncia de classe, esse conceito sub-
jetivo pode envolver valores, crengas e estilos de vida. Os autores destacam que
significados morais e culturais de vida tendem a ser estaveis na classe média. A
pesquisa mostrou que poucos dos que se classificam inicialmente como classe
média se reconhece como membros de outra classe quando estimulados pela
lista. Os autores destacam a prépria visdo dos entrevistados sobre “classe média”
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e identificam que essa designagao inclui certo patamar de vida, envolvendo uma
renda que permita acesso a um padrao de vida confortavel, incluindo habitagao,
consumo e lazer. Para esses individuos um padrao de vida estavel e casa propria
sdo os fatores que definem quem pertence a classe média, icones considerados
como essenciais ou muito importantes pelos respondentes — “mantém uma con-
di¢do sem muito aperto..” Ainda dentro dessa percep¢do, a educagdo univer-
sitaria com 87% e profissdo de prestigio com 85% vém logo em seguida, renda
alta 80% e acesso a lazer e diversao 80% e boas escolas 77% compde a visdo dos
entrevistados como fatores que identificam o pertencimento a classe média.

Para os autores, o acesso ao crédito banalizou o consumo de bens até entdo
inacessiveis as classes mais baixas, trazendo um valor simbolico para a defini-
¢30 de uma identidade de classe média. A pesquisa mostrou uma valorizagdo
de determinadas atividades de lazer, como ir ao shopping, e ter acesso a eventos
artisticos e viagens. Verificam também em relagdo ao consumo uma relativa vul-
nerabilidade da classe média baixa devido a instabilidade de seus rendimentos.
O aumento da oferta de crédito ao consumidor e mais recentemente do crédito
imobilidrio representa chances reais de viabiliza¢do das aspiracdes de consumo
nessa classe de renda e nas de renda mais baixa. Entretanto a inadimpléncia ame-
aca as conquistas recentes.

Os autores apontam uma diminui¢do das distancias sociais em fungdo da
difusdo do consumo, mas questionam seu alcance devido a desigualdade social,
apontando para o risco de fracasso e estagnagdo em virtude do cendrio macroe-
condmico. As oscilagdes de renda geradas por empregos pouco estaveis ou ativi-
dades pessoais, o endividamento e o risco de inadimpléncia, o temor de perder
o emprego, de ndo ter dinheiro para se aposentar, bem com de manter o padrao
atingido é uma preocupagao dominante para o publico.

Outro autor que analisa esse fendmeno ¢é Jessé Souza (2010). A pesquisa re-
alizada pelo autor aborda o que ele chama de uma classe social nova e moderna,
resultado das transformagoes recentes do capitalismo mundial. Essa classe esta
incluida no sistema econdmico como produtora de bens e servi¢os valorizados
ou como consumidora crescente de bens duraveis e servicos que antes eram pri-
vilégio das classes média e alta.

Por essa razao o autor rebatiza a nova classe média de nova classe trabalha-
dora, ou seja, os emergentes que estao dinamizando o capitalismo recente na ul-
tima década no Brasil. Essa classe é nova no sentido de que é fruto das mudancas
sociais profundas e recentes no pais em decorréncia da instauragdo de uma nova
forma de capitalismo no Brasil e no mundo.

48 ENTROPIA, RIO DE JANEIRO ¢ VOL. 2 ¢« N°2 ¢« JANEIRO/JUNHO/2017 ¢ PAG. 42/56



ENTROPIA AFRANIO DE OLIVEIRA SILVA E PATRICIA GONGALVES

Partindo dessa abordagem, o autor traga um eixo tedrico que envolve as
mudangas no capitalismo recente para justificar a emergéncia desse publico.
Desse modo o objetivo é perceber as ambiguidades constitutivas dessa nova fase
do capitalismo mundial e brasileiro e compreender o potencial de mudanga pos-
sivel nesse contexto especifico. Esse processo aponta que a nova classe média é
resultante de um processo de dominagao do capitalismo financeiro. A instalagdo
dalégica de capitalismo financeiro no Brasil, a partir de 1990, foi rapida e retum-
bante. Iniciada no periodo de privatizagdes do governo FHC, a légica se mantem
a partir da manutencéo das altas taxas de juros na sociedade brasileira e também
todo o novo conceito de empreendedorismo, como se todo mundo pudesse virar
empresario.

De acordo com o autor, a nova classe de emergentes envolve pelo menos
30 milhoes de brasileiros que adentraram o mercado de consumo por esforgo
proprio, sendo o exemplo da nova autoconfianga brasileira dentro e fora do pais.
Para o autor quando se diz que os emergentes sdo nova classe média ¢ uma for-
ma de dizer que o Brasil esta galgando os patamares de primeiro mundo, onde
as classes médias, e ndo os pobres formam o fundamento da estrutura social. O
autor argumenta que isso ¢ uma meia verdade porque o fendmeno esta sendo
interpretado de forma distorcida sem considerar conflitos e contradigdes. Para
Jessé, o objetivo principal disso ndo é esclarecer o que acontece, mas reforcar o
dominio do novo tipo de capitalismo que tomou o Brasil.

Desenvolvendo seu argumento, Jessé afirma que o mais importante nesse
fendmeno ¢ a transferéncia de valores imateriais na reproducao das classes so-
ciais e de seus privilégios no tempo. O dinheiro enquanto tal ndo confere a quem
o possui aquilo que distingue o rico dentro os ricos. E a heranca imaterial que vai
permitir casamentos vantajosos, amizades duradouras e acesso a relagdes sociais
privilegiadas que permitam a reproduc¢do ampliada do préprio capital material.
Na classe média, ressalta o autor, a reprodugdo se da pela transmissao afetiva,
invisivel, imperceptivel porque cotidiana e inserida no interior da casa, das pre-
condigdes que irdo proporcionar aos filhos dessa classe as mesmas chances de
competir na aquisi¢ao e na reprodugédo de capital cultural. Mesmo invisivel esse
processo de identificacdo emocional e afetiva ja envolve uma imensa capacidade
e vantagem de competicao social, como também das mesmas disposi¢des para
o aprendizado, para a concentragao e a disciplina. Esses dispositivos, ou seja, o
processo de socializagdo familiar é diferente em cada classe social.

E necessario perceber também que os capitais impessoais que constituem
toda a hierarquia social e permite a reproducao da sociedade moderna, o capi-
tal cultural e economico, sdo também diferencialmente apropriados. Portanto o
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processo de modernizagdo brasileiro constitui ndo apenas as novas classes so-
ciais, mas também constitui uma classe inteira de individuos nao s6 sem capital
cultural nem econdmico, mas desprovida de precondigdes sociais, morais e cul-
turais que permitem essa apropriagdo: a ralé brasileira, ou seja, a do abandono
social e politico.

Para o autor fala-se de classes sociais sem a preocupagao de entendé-las,
para tal exercicio é preciso ter acesso empirico a dramas e angustias dos batalha-
dores brasileiros. Nao ¢ possivel determinar classes sociais por renda, mas sim
pela visdo pratica de mundo que mostra os comportamentos e atitudes através de
exemplos concretos. Dessa forma existe a possibilidade de se construir e utilizar
questdes julgadas relevantes em cada época sem que se distorcam os fatos de
modo a legitimar os proprios privilegiados.

Para Jessé, chamar os trabalhadores brasileiros de nova classe média é ter
uma interpretagao triunfalista que pretende esconder contradi¢des e ambivalén-
cias da vida desses individuos e veicular a no¢ao de que um capitalismo finan-
ceiro é apenas bom e sem defeitos. Assim a proposta da pesquisa é tratar da
realidade cotidiana dessa classe, ou seja, sua visao de mundo pratica. Ao associar
classe a renda esquece-se a transmissdo afetiva e emocional de valores, processo
invisivel oriundo da socializa¢ao familiar que constréi individuos com capacida-
des muito distintas.

O trabalho do autor demonstra que essa nova classe conseguiu seu lugar ao
sol a custa de muito esfor¢o, pela sua capacidade de resistir ao cansago de varios
empregos e turnos de trabalho, a dupla jornada trabalho e escola, pela capaci-
dade de poupanga e de resisténcia ao consumo imediato e principalmente pela
capacidade de crer em si mesmo e no préprio trabalho. E isso s6 foi possivel pelo
fato do capital familiar estar presente e, é por meio dele que sdo transmitidos os
exemplos e valores de trabalho duro e continuo, mesmo em condigdes adversas
- capital econdmico minimo e cultural/escolar mais baixo. E pela transmissio
de uma ética do trabalho que se percebe a diferenca com relagao as classes mé-
dias em que a mesma ética é aprendida a partir de uma ética do estudo. Para os
batalhadores a necessidade de trabalho se impoe desde cedo, em muitos casos,
paralela aos estudos. Portanto, sendo inexiste para os batalhadores o privilégio
dessa escolha, esse grupo ¢ incluido de forma subordinada ao processo de acu-
mulagdo do capitalismo.

Em sintese, o que estd em formac¢ao é uma nova classe trabalhadora, tipica
da recente dominéncia do capitalismo financeiro na economia, na cultura e na
politica. Ela é nova porque a alocagdo e o regime de trabalho sao realizados de
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modo novo, de forma a ajusta-lo as novas demandas de valorizagdo ampliada do
capital financeiro.

Ja para Pochmann (2012) o termo “nova classe média” expressa uma con-
cep¢do e uma conducao fortemente voltada para as politicas publicas atuais
orientadas numa perspectiva mercantil. Assim saem fortalecidos os servigos de
cunho publico ofertados de forma privada, tais como, educagao, satde e previ-
déncia privada. Salienta ainda que nao se trata de uma nova classe, muito menos
de uma classe média.

O economista defende a tese de que a mudanca social dos tltimos oito anos
nao resultou na criagdo de uma nova classe média. Segundo ele, os empregos
gerados nos ultimos anos criaram uma classe trabalhadora consumista, indi-
vidualista e despolitizada. Esse novo segmento nao pode ser considerado uma
classe média porque esta tem ocupagdes diferentes dessas que foram geradas. Se
fossem ocupagdes vinculadas a bancarios, professores ou dirigentes de empresas,
possivelmente poderiam ser associadas a classe média, mas nao foram essas ocu-
pagoes que deram razdo a essa mobilidade social.

A primeira década de 2000 encontra-se diretamente influenciada pelo im-
pacto na estrutura produtiva provocado pelo retorno do crescimento econdmico
onde o fortalecimento do mercado de trabalho se deu pela expansdao do setor
de servigos com remunera¢ao de até 1,5 salarios minimos. No caso brasileiro,
ressalta Pochmann, parcelas significativas das ocupagdes nao sao geradas pela
industria, mas sim por servigos. Por isso, entende-se que sdo novos segmentos
no interior da classe trabalhadora. A classe média tradicionalmente tem uma
estrutura muito diferente desses segmentos novos que surgiram no Brasil.

Pochmann declara que a abordagem de nova classe média ¢ rudimentar e
tendenciosa com viés politico difundido e constituido pelos meios de comunica-
¢do. Chama a aten¢ao também para a evolugdo das ocupagdes segundo a posi¢ao
profissional e percebe-se a importancia quantitativa da expansao dos postos de
trabalho no setor de servicos, assim ocorre a concentragao na base da piramide
social, isto é, 95% das vagas abertas tinham remunera¢ao mensal de até 1,5 sala-
rios minimos, significando um saldo liquido de 2 milhdes de ocupagdes abertas.
Pochmann destaca ainda que a maior parte dos ocupados na base da piramide
social permanece excluida da protecao social e trabalhista, bem como uma baixa
taxa de sindicaliza¢do, menos de 13%.

O autor conclui que os trabalhadores da base da piramide durante o peri-
odo recente ampliaram sua dimensao e tornaram-se protagonistas de um im-
portante movimento na estrutura social brasileira. Essa altera¢ao na estrutura
ocupacional foi acompanhada da elevagdo real das remuneragdes permitindo
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potencializar a mobilidade social e a inclusdo no mercado de bens e consumo
sem, no entanto, permitir afirmar que constitua uma nova classe média.

A MIDIA E FABRICACAO DA NOVA CLASSE MEDIA

Ao tragar um paralelo temporal dos principais veiculos de comunica¢ao
no Brasil (redes de televisao, portais, jornais e revistas), observa-se que sempre
tiveram uma relagdo de destaque com as elites privadas e os interesses do capital
financeiro, incluindo neste aspecto a sua relagdo com o grande esfor¢o de manter
o Estado sob seu dominio. Gramsci, Althusser entre outros, inspirados em Marx,
contribuiram para explicar que a ideologia ¢, além de um conjunto de ideias, pra-
ticas presentes em toda a estrutura social, objetivando garantir a exploragio e a
manutenc¢do do dominio social. Althusser defende que isto ocorre por meio dos
Aparelhos Ideoldgicos de Estado, entre os quais os meios de comunicagdo fazem
parte (Althusser, 1983). A midia, enquanto industria cultural passa a convergir
seus interesses rumo a uma economia de mercado sob as bases de um capitalis-
mo oligopolizado.

Marilena Chaui (2011), utilizando-se da divisao de classes do marxismo
afirma que a classe média encontra-se fora do ntcleo central do capitalismo. Se
essa analise for valida, a classe média tende a ser um problema politico porque,
de fora do ntcleo econémico, encontra-se também fora do nucleo do poder
politico. Sua posigdo na estrutura social a torna fragmentada, raramente en-
contrando um interesse comum que a unifique. Dessa forma, perpassada pelo
individualismo competitivo, a classe média tende a alimentar o imaginario da
ordem e da seguranca. Para que seu sonho - o de se tornar classe dominante -
se realize e seu pesadelo — o de se tornar classe proletaria — nao de concretize é
preciso ordem e seguranga. Isso torna a classe média ideologicamente conser-
vadora e reaciondria e seu papel social e politico é o de assegurar a ideologia
dominante.

A disputa de significados sobre o que seria a “nova classe média” ndo é sem
razao. O conceito que for forjado abrira campos de identidades e aliangas. Tendo
em vista os estudos da se¢do anterior, podem-se perceber duas grandes correntes
em disputa. Uma referente ao conceito que se impde pela légica do mercado,
fundamentado pela légica do consumo, e a outra corrente que percebe um triun-
falismo desmedido, pois o que se percebe é uma pequena melhoria de vida de
uma parte da classe trabalhadora que agora pode ter acesso a bens de consumo
que antes nao tinha.
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O que se percebe ¢ que ha um esfor¢o da midia para trazé-los a condigao de
classe média, em um esfor¢o cotidiano para afirmar que mudaram de condigéo e
ascenderam socialmente. Como em outros paises, a classe média brasileira pas-
sou a ter duas faces no imaginario social: a de camada estabilizadora, que absor-
ve os conflitos entre os grupos dos extremos ideoldgicos, e a de principal apoio
ao governo, que busca nas elei¢oes a continuidade das politicas que a favorecem.

Com assessoria de todos os tipos, os jornalistas pré-fabricam uma realidade
ignorando a diversidade de condigdes sociais. Assim “classe média” se torna uma
categoria pronta onde suas posi¢des evitam aprofundar questdes sociais mais
graves e potencialmente conflituosas, como educagao e satde publica.

Essa midia constitui um terreno fértil para produ¢ao e reprodugdo por par-
te dos agentes publicos e privados de uma mentalidade consumista em todos os
estratos sociais, principalmente para essa massa de trabalhadores que agora pode
consumir. Os verdadeiros interesses do trabalhador sdo encobertos com sonhos
de um consumo imediato em detrimento de mudangas mais substanciais e dura-
douras. Mesmo com os grandes avangos na economia, o processo de reprodugao
do capital implantado no pais produziu resultados contraditérios. Ao mesmo
tempo em que se ampliou a desigualdade social, aumentando enormemente o
abismo entre as classes, diluiu as fronteiras simbdlicas que as delimitaram, ao
difundir em escala intensiva, pelos meios de comunicagdo de massa, os valores
da cultura hegemonica. Dessa forma, a expansao do consumo de massa pare-
ce contribuir para a diluicao das distingdes sociais. Os meios de comunicagdo
pautam da policia a politica servindo de fundamento para manter o consenso.
A midia de massa tem sido agente extremamente importante nesse processo de
hegemonia, desde as novelas até as reportagens jornalisticas.

A pesquisa de Neri gerou uma ampliacdo na produc¢ao de artigos e repor-
tagens especiais em jornais e revistas, que buscavam conhecer quem eram essas
pessoas que “‘compravam mais’, pagavam suas contas, além de fazerem planos
para o futuro. Os estratos populares, sempre desvalorizados, ganharam status de
“potenciais consumidores”, uma aposta que possivelmente seria acertada para
muitas empresas e estrategistas de marketing. Assim, o tema foi objeto de repor-
tagens dos principais jornais do pais, como O Globo e Folha de S. Paulo, além de
revistas de circulagdo nacional que apresentaram o assunto em questdo em suas
capas, como as revistas Veja, Epoca e Epoca Negdcios. Na maior parte das repor-
tagens eram apresentadas histérias de vida nas quais personagens oriundos dos
estratos sociais mais baixos “venceram na vida” a partir do trabalho duro, em-
preendedorismo e conquistas consumistas. Usar roupas de grife, comprar carro,
aumentar a casa, adquirir celulares modernos, além de computadores, sio alguns
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dos sinais que esse “novo” grupo aprendeu a valorizar pautado na imita¢ao dos
grupos dominantes, a partir de uma ideologia veiculada pelos meios de comu-
nicacao.

As noticias veiculadas pela midia disseminam nesse publico a possibilidade
de se libertar da ma oferta de servi¢os publicos, entrando nos servigos privados
de saude, educagido e adquirindo carros para evitar o uso de transporte coletivo,
na maioria das vezes, ineficiente. Uma solugdo sempre individualista e mercantil
para problemas que sdo coletivos, gerando outros problemas nos centros urba-
nos como os grandes congestionamentos, degradagao ambiental, bem como os
péssimos servigos publicos de educagio e satde, agora com menos fiscalizagao e
controle social, ja que agora sdo servigos para “os pobres”.

CONSIDERACOES FINAIS

Sem as surpresas na area econdmica a sociedade pode desfrutar de novas
possibilidades. A metafora “do frango ao avido” permite entender uma ascensao
da sobrevivéncia ao acesso de melhores condi¢des de vida. Os estudos analisa-
dos nido deixam ddvidas de que a transformacdo na estrutura social brasileira
trouxe resultados positivos na vida desses individuos como acesso a alimenta-
¢do, eletrodomésticos, carro proprio, viagem de avido e educagdo (universidade
particular, escola privada). Apesar desses avangos, um grande contingente desse
publico ndo tem acesso a servigos basicos, além de ser alvo de preconceito e
estigma. Sob a aparéncia de uma sociedade igualitaria, as pessoas estdo rigida-
mente separadas, classificadas e categorizadas em torno de cdédigos rigidos de
valoragdo simbolica. A igualdade ¢ substantiva, ndo de oportunidades, mas sim
uma igualdade superficial.

A produgdo de Jessé e Pochmann é bastante critica e negativa em relagdo ao
fendmeno da nova classe média. Destacando a partir de uma visao de desigual-
dade social como a principal contradi¢ao da sociedade brasileira e a produgao de
ocupagdes na base da piramide ocupacional, os autores desqualificam a defini-
¢do de uma nova classe média para entender esses individuos como batalhadores
ou trabalhadores que ocupam fung¢oes secundarias, temporarias e precarias.
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